
Høstkampanje 2020

▪ KAMPANJEPERIODE:
➢ Uke 37,38, 40

▪ BUDSJETT
➢ 277 000 NOK 

➢ (94 450 NOK i 2019)

▪ RESULTATER
➢ Total klikk: 57 928 klikk (9 370 klikk i 2019)

➢ Klikk Amedia (Native Ads) 20 022

➢ Klikk Facebook 24 992

➢ Klikk Google Adwords 1 423

➢ Klikk digital artikkel CCT 11 491

➢ Klikk retargeting Mediacom 405

➢ Gj. sn. CPC på alt 4,8 NOK
(10,1 NOK i 2019)

➢ Kost per bestill-knapp 351 NOK
(Målt kun på Mediacom)

Denne native ad ga best 
klikkprosent:



Innhold høstkampanje
• Deltakere:

➢ Visit Rjukan
➢ Straand Hotel
➢ Bø Camping
➢ Porsgrunn
➢ Skien
➢ VandreTelemark
➢ Rauland Turist
➢ Telemarkskanalen
➢ Kragerø Resort
➢ Comfort Hotel Porsgrunn

• Innhold:
– Basert på beste aktiviteter fra sommerkampanjen
– Deltakere fikk tilbud på felles kampanjeside på visittelemark.no, 

Facebook-annonsering, Amedia-annonsering (native ads)
– Støtteaktiviteter (ekstra trafikk til kampanjeside): Google 

adwords, nyhetsbrev, FB- og Instagram-poster, tre digitale artikler 
(2 i Amedia og 1 ut i SoMe via CCT)


