
Salgs- og aktivitetsplan 2022
«Rike opplevelser fra skjærgård til høyfjell»



Bakgrunn

• Videreføring av konseptet fra 2021

– Merkevare 60 % (Awareness)

– Salg 40 % (Action – Engagement)

– Konsept for alle – populasjoner for retargeting

• Merkevare bør gjelde for Telemark samlet

– 20 prosent av budsjett fra partnere går til felles 
Awareness-nivå på temaer som passer best den 
enkelte

– Skaper større populasjoner for egne kampanjer
(for resterende 80 prosent til egne action-aktiviteter)



4 Hovedmålgrupper, etter prioritering

Hovedmålgrupper –Awareness

• Tid sammen – alle årstider

• Ut i naturen – alle årstider

• Kultur – utvalgte perioder 

• Tid for seg selv – utvalgte perioder

Undermålgrupper (mediemålgrupper) – Engagement

• Skjærgårdsferie

• Fjellturer

• Sykkelturer

• Båtferie

• Lenkende aktiviteter

• + flere

Always on

• Partnerkampanje – kjøres i flere tidsperioder enn før, gjennom året

• Egne kanaler – hele året



Kortsiktig effekt Langsiktig effekt
Tilbud Awareness Hovedmålgrupper

Tilbud Engagement Undermålgrupper

Tilbud Action Relevante mottakelige tilbud

Frekvens 3-6



Engagement inkludert salg





Vår - Sommer



Høst



Vinter



Bedre planlegging

• Bedre planlegging – gir bedre leveranser og 

effekt

• Årsplan som alle kan planlegge etter

• Tydelige leveransebeskrivelser, enklere valg

– Definerte pakker med beløp og kanaler/innhold

– Fastlagte leveringsdatoer

– Kreativ assistanse



Årsplan



Pakker - budsjett

Pakke 1
10 000-20 000 NOK

1 Mediemålgruppe
Kun Facebook

Retargeting + 
kombinasjon av andre 
målgrupper

Pakke 2
20 000-50 000 NOK

1-2 Mediemålgrupper
Opptil 2 kanaler 
(Facebook og display)

Retargeting + 
kombinasjon av andre 
målgrupper

Pakke 3
50 000 – 500 000 NOK

4-10 Mediemålgrupper
Opptil 5 kanaler
(Facebook, display, 
native, google adwords)

Retargeting + 
kombinasjon av andre 
målgrupper



Oppsummering

• Awareness – Engagement –Action: 

Snakke med samlet stemme 

• Utfordring: Kjernefortellinger 

• Sette i system – følge årsplan og 

leveransedatoer

• 1. november: Bestillingsfrist Vinter

• 24. januar: Bestillingsfrist Vår-Sommer-Høst 

• 4. mars: Materiellfrist Vår-Sommer-Høst


