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Metode og gjennomfaring

Formal og bakgrunn

@

Visit Telemark har tidligere
gjennomfert flere
markedsundersgkelser
med ulikt innhold.
Gjennomfegrt av USN i 2011,
2017 og 2020, og Opinion i
2025.

Det var nd et behov for en
ny undersgkelse av
merkevaren Telemark.
Madlet var & samle
undersgkelsene i ett og se
P& historisk utvikling (der
mulig), samt sette et
standardisert nullpunkt for
videre mdlinger.

Metode og gjennomfering

A

o

LLLI

Metode: Sperreundersgkelse (CAWI)
gjennom Norstats webpanel

Utvalg: Personer 18+
Landsrepresentativt
vektet for kjgnn, alder og region

Periode: Feltarbeid uke 37,2025

Analyse: Demografi, geogrdfi,
besok og forhold til Telemark



Positivt merkevarelgft for Telemark fra 2023 til 2025

Telemark styrker posisjonen — gkt relevans og tydeligere assosiasjoner

I hvilken grad forbinder du Telemark med falgende? I hvilken grad anser du Telemark som relevant destinasjon for falgende typer ferie?
Endring (prosentpoeng fra 2023 til 2025) Endring (prosentpoeng fra 2023 til 2025)
Snitt [ 5% Snitt N 10%
Matopplevelser 0% Yrkesreise 5%
Sykling 2% Byferie 0%
Kyst- og skjoergdrdsaktiviteter 2%

Hostferie [N 13%

Kyst- og skjcergdrdsopplevelse 2%
ystm og skeerg PP Paskeferic I 14%

Ski-og alpindestinasjon N 1%
Helgeturer [N 1%

Familieaktiviteter I 12%

Kulturreiser [ 10%
Kultur og historie 3%

ski / vinterferie N 16%
Fjell- og naturopplevelser N 8%

Sommerferie [N 9%

Kilde: Merkevareanalyse 2025 (Norstat/Pieces Insights), n = 1004



@kning i relevans for Telemark
Telemark gker spesielt for Ski/vinterferie, Paskeferie og Hastferie

Telemarksregionen ser
en signifikant gkning fra
2023 til 2025 i andelen
av befolkningen som
anser Telemark som en
relevant
feriedestinasjon.

Dette er spesielt viktig
for & veere en del av
valgsettet som
feriedestinasjon
fremover.

Telemark er i dag sett
p& som mest relevant
som
sommerdestinasjon, og
ski/vinterferie. Telemark
er mindre relevant som
by og yrkesferie.

| hvilken grad anser du Telemark som relevant destinasjon for felgende typer ferie?

m 2023 m 2025
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Endring (prosentpoeng fra 2023 til 2025)
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Kilde: Merkevareanalyse 2025 (Norstat/Pieces Insights), n = 1004



@kning i assosiasjoner for Telemark
Telemark gker spesielt for familieaktiviteter og ski- og alpindestinasjon

Telemarksregionen ser
en signifikant gkning fra
2023 til 2025 for flere
assosiasjoner. Dette
gjelder fjell- og
naturopplevelser,
familieaktiviteter, og

ski- og alpindestinasjon.

Telemark er i dag sett
p& som mest assosiert
med fjell og
naturopplevelser,
familieaktiviteter, kultur
og historie, og ski- og
alpindestinasjon.
Telemark er mindre
assosiert med
matopplevelser og
sykling.
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Kilde: Merkevareanalyse 2025 (Norstat/Pieces Insights), n =
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| hvilken grad forbinder du Telemark med falgende?
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Endring (prosentpoeng fra 2023 til 2025)
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