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Oppsummering og laering

Denne kampanjen er kjgrt kun pa facebook/Instagram og har levert over mailsetting pa bade klikkrate (CTR) og kostnad pr klikk

(CPC)
O Kampanjen her ble lagt opp med 1 adset basert pd mdalgruppe segment
O 1,36% har klikket p& annonsene noe som har gitt ca 17.000 klikk inn til nettsiden
O Prklikk har vi betalt 5 kroner
O Meta sine algoritmer, basert pd hvor de forventer at malgruppen er mest, har fert til at de fleste visningene har veert pd
Facebook og ikke Instagram.
O Frekvensen har veert sunn og ligger pd litt over 1 visning i uken per person. Til sammen i overkant av 5 pé& over 4 uker.

Anbefalinger til neste runde:

@)

@)

Materiell er levert i hht. til anbefaling som har gjort at v har kunne benytte 9:16 formatet fil synlighet i Stories og Reels. Vi anbefaler
& fortsette med dette da det optimaliserer annonsene best mulig og serger for flere plasseringer.

Det er anbefalt og legge til Retargeting malgrupper pd alle Engagement og Action kampanjer fremover, da vi ser en hayere
klikkfrekvens p& denne segmenteringen. Til senere kampanijer til hasten, ndr vi har kjert flere Awarenes lgp og samlet mer data, vil
vi vurdere om det er mest hensiktsmessig & se pd data fra ett eller flere av disse for Retargeting.



Engagement - Kulturopplevelser i Dalen uke 20-23
Medieplan

Detaljert Medieplan - Digitalt Uke 20-23

netto kundekost kr 110.000 fil godkjennelse

ttnurmmer: 11 MED'ACOM
ZUID:
Uke
2022
Maned Jan Feb Mar Apr Ilay Jun Jul Aug Sep Ot [ [=11] D
Lke 1 2 3 4 B BV 8 &8 W W 12 13 14 15 € 7 18 19 20 M 22 23 M 25 26 27 28 29 30 M 32 33 M 35 36 3I¥ 38 33 40 4 42 43 44 45 46 47 42 49 RO B B2
MMandag 3 m 7 24 7 ¥ 2 2 7 ¥ M 28 4 U 18 26 2 9 1® 2} oW OE 13 20 2r 4 N 1| 2 1 8 1% 2 28 5 12 19 3 W OIF oM AN 7 ¥ 2 22 B 12 19 ZE
Digital - Paid Social ] [ [ 93 220
Facebook Self-zervice
Tatal® 0 0 0 0 B3 122 20033 1 0 0 0 0 0
Media FPlasseringer Targeting KFI Kommentarer Format Kost modell Units Frekvens [PUs 7 et Lt L
NET [NOK)
Facebook Self-serdice Social Kultur gg;uinner CFC, CTr Faceboo f 1g geografizk prioritering: Fogaland, Yiken « Oslo 3:16, 4.5 Auction A3 220 1-3 1,00 93220
Total 93 220 A3 220
Tilleggskostnader mediekjop Kommentar Belap Annen informasjon og kommentarer Detaljert budjettoversikt
"] Budsjettiordelingen For digitale kanaler baserer seq pi en jevn Fardeling av trykk gjennom kampanjeperioden. Det Faktizke trykket wil Mediekost brutto 93 220
kunne endre seq basert pi brief, tilgjengelig warelager og prestazjon. Alle auksjonsbazerte kanaler optimaliseres underveiz. Se Tokal rabatt 1}
k.analanbefaling For mer infarmasjon. Forbehald am Feil, mangler eller endringer som matte pavirke innhaldet | denne planen. Mediekost netto 23220
Tilbak.efart byr3provisjon 1}
‘Wed booking aw Met Media Client Direct-medier vil mediespending fremkomme under Mediacost, men spending er ikke inkludert i Tokal MediaCom honorar 16 720
Cost bo Client. Sum tilleggskostnader mediekjop 1}
Client Direct Equalizer 1}
Total Cost to Client [NOK) 110 000
Tatal Cost ba Client [MOE] inkl. 137 OO




ENGAGEMENT Kulturopplevelser i Dalen uke 20-23 2022

Debrief

Praktiske detaljer

Malsetning & KPI

Malsetting er trafikk/klikk inn til
landingsiden. Skape oppmerksomhet
og inspirere til & besgke Dalen.

Periode: uke 20-23 2022
Budsjett: Netto kundekost kr. 110.000

Landingsside: Dalen hos Visit Telemark

Hoved mediemal (KPI) er:
» lavest mulig kost pr klikk (CPC)

Materiellfrist klikkrate - % som kliker (CTR)

» sosiale kanaler Materiell ma leveres innen; 9.MAI Anbefalt kijgpssirategi sosiale kanaler

En frafikkoptimalsiert kampanije, der
vi falger ngye med p& dekning og
ikke minst frekvensnivdet underveis i

Materiell som skal leveres pr. mail eller >
kampanijen

WeTransfer

+ Social
o 4:5 film (15 sek)
o 9:16 film (15 sek)

Malgruppe
Oppdatert malgruppe-segment som alle kan enes

om; «Kulturm og kvinner 35 ar + og geografisk
prioritering; Rogaland, Viken + Oslo

Malgruppe segment; Kultur - PRIORITERES
VTM med Eidsborg stavkyrkje, Grimdalstunet, Amdals

Verk, utstillingar, guida turar og historieforteljing,
matkultur, lokale handverkstradisjonar, kulturliv og

arrangement- Norsk Skieventyr mé inkluderes

Anbefalte kanaler/budsjettsplitt baseres pa storrelsen
pd malgruppen, nedslagsfelt og budsjett.

Begrenset budsjett, og anbefalingen er a legge alt

pa Sosiale kanaler: Facebook/IG
kr 110.000



Owverordnet kommunikasjonsplan 2022 April

Uke 14 15 16 17 18 19

Tid sammen uke 15-18
social 155« YT 59155
Kr 250000
Aktiv i naturen uke 17-20
social 155+ YT 5915
Kr 300000

Mai Juni Juli
20 2 22 23 % 2 I8 27 28 bt} a0 il

AWAREMESS - Budsjett 1.450 000,-

Kultur uke 20-23
social 155« ¥T 53+155 « DCO: 155 clean
Kr 500_000

Tid sammen uke 27-30
Social +¥T- “camping™
Kr 300_000
Aktiv i Naturen uke 27-30 -Social +¥T- “E

Kr 300000

August September Oktober

November Desember
a3 24 35 26 a7 et} b} 10 H 42 43 44 45 46 47 48 43 B0 51 G2

AWAREMESS - Budsjett 546.00,

Kultur Tid sammen Aktivi natur

T
kr 546000

Engangement - Betalt flater VT

ke {m—

Kartfilmer
Digitale artiklerflandings=ider
Google Adwords

Engangement - Betalt flater
Partnere- Bestiller datoer selv
Litegk:

Kortfilmer

Dligitale artiklerflandingszider

Engagement:- ¥andring uke 30-34 - DCO + Social

ZaMIMen: naturen:
Spleiselag mellom BesRaulandsRjukan<¥T
Kr 225 000 Kr 225 000

MAlgr. 82565 Ar i Wiken, Dslo, Yestiold, Telemark, Sader, Fiogaland
Landingside: WT Yandring

Engagement: Sykling Uke 19-21

Kr 100000
Landingside: Sykling Telemark

Engagement;Skjzrgarden- uke 27-29 - soacial

Kr 200,000 [zplziselag; Bamle, Pors grunn) Kr 100.000
Hua kan man gj@re i Skj=rgarden

Film: Hjerte Far Skjzrgirden

Telemarkskanalen

Kulturopplevelser Dalen uke 20-23
[Dalen Hatel W TR-Vigit Dalen)
Kr 110,000

Kultur opplevelser Skien uke 20-24 - Social = DCO

Kr 224,000
Olppley historiske Rjukan
Camping helg!sommer i Ba - Social
Uke 20-23
Kr 130.000

Engagement Kragera u 33-36 - social

Engagement:- Skiferie i Telemark uf0-44

Re-targeting
W 234.000
Skizentr 200,000

Urbaree Telsmark

Juleferie i ridal

Winterferie pi Fjukan




== Kjopsstrategi: Trafikk |~® LEVERANSE OVER TID
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|i| KAMPANJE RESULTAT B‘ VISNINGER PER PLATTEORM h VISNINGER FORDELT PA DEVICES

Totalt ble 1,302,666visninger levert.

Frekvens for hele perioden: 120%

Antall klikk: v
Kost pr klikk (CPC) kr . 80%
Malsetting kr 6 s
Mediacom snitt CTR: .
Mediacom snitt CPC: 40%
20%
S2% RETARGETING 0%

Facebook Instagram @Mobil BTablet BDesktop @Other
Data samlet fra ex Tid sammen uke 15-17,

visittelemark.no




1 Visit Telemark

pien',  Wisit Dalen
Bli med pa ei reize tilbake i tid | enden av e’
Telemarkskanalen! Fra staviyrkjer og
bondekultur, til industn og skihistorie
zkihistorie.
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Ei reise gjennom Watch More
Telemarks kulturskattar

Ei reise gjennom Watch More
Telemarks kulturskattar




Facebook annonser rangert etter klikkrate

Off/On Amount spent mpressions CPC {cost per link click) CTR (link click-through rate} .} Outbound clicks Frequency

%

Yl

e ® 00

from 5 ads @ kr93,220.00 1,302,666 kr§.27 1.36 11,729 5.68




S8 DEMOGRAFI ALDER (VISNINGER)

Kampanjen var kun rettet mot o
kvinner. 3%
30%
Aldersgruppen som fikk servert 25%
flest visninger var 65+ ar. 0%
15%
10%
5%
(073
65+

35-44 45-54 55-64




Geografisk fordeling

' Off/On Campaign Amount spent Impressions J. CPC (cost per link click) CTR (link click-through rate) Qutbound clicks Frequency

e . 4 alen nt {114144) - Tra

He

Results from 1 campaign @ kr93,220.00
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