SLUTTRAPPORT: ENGAGEMENT «BARNAS HOST»

META (INSTAGRAM & FACEBOOK), SNAPCHAT & NATIVE// HGST // 17.09-10.10 2024
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];Iﬂ META (FACEBOOK & INSTAGRAM,)

* Periode: 17.09-10.10.2024
P4 Visit Telemark Meta styrt internt
* Budsjett: 35 000 NOK

];‘Iﬂ SNAPCHAT
* Periode: 09.09-29.09.2024 (fordelt p& 2 kampanjer)

* P4 Visit Telemark Snapchat internstyrt
* Budsjett: 30 000 NOK

];Iﬂ NATIVE ANNONSERING/ LOKAL AVISER AMEDIA

* Periode: 26.09-09.10.2024
» Lokalaviser via Amedia
e Budsjett: 45 000 NOK

TOTALT BUDSIETT: 110 000 NOK




&, BUDSJETT:110 000 kr

17.09-10.10 2024

453 586

CPC = Kost pr klikk / CTR = Klikkfrekvens (Hoved KPI/maél)

Engagement er trafikkoptimalisert, og mél er trafikk til landingsside. Hoved KPI/Mal er derfor CPC
og CTR. Heyere CTR er bedre.

*Merk! Unike visnigner pr delkampanje/flate sammenlagt. Kan ikke utelukke at en person har sett
annonsen p4 flere flater.

Ta barna me
cendtur i host

o
LART: el JLL LAY
m '—-nqu_l o g VR TR Y

g N U A O

TELEMARK



c 00O .
Budsjett: 35 000 kr ] Antall eksponeringer 943 766
* Annonsering pa Meta via Visit Telemark M * Inkluderer flere visninger til samme person
* Optimalisert mot engagement med mal «lenkeklikk» « Eksponering = Antall ganger en person i malgruppen har
vaert eksponert for annonsen

Malgruppe:
Akershus; Aust-Agder; Oslo; Dstfold; Telemark; Vest-Agder; gi RekkeVidde: 260 580 Unike

Vestfold
Alder 25-53 Demografi: Foreldre Interesser: Vacations, Theme personer

parks, Nature, Frilufisliv, Walt Disney World, Travel adventures,
Kristiansand dyrepark, Hunderfossen familiepark, Disneyland.
Malgruppe str.: 1,1-1,3 mill.

%
§ul

_O Frekvens: 3, 62
CPC: 2 18 kr vs benchmark pa 5 kr ~ * Frekvens = Antall visninger pr. person
CTR 1 70 Y% vs benchmark pé 1,1%

CTR = Klikkfrekvens (click-through-rate). Hvor mange av de som har sett

annonsen har klikket. O Lenkeklikk: 16 074

CPC= Kost pr klikk
Benchmark= Mediebyraets gj. snitt 2023-24"

* Kommentar: Sammenlignet med noen kamapanjer kjert i perioden
er CTR lavere enn disse, men det er ikke uventet med
«familieorientert» budskap. Vi vet ogsé at det er en periode hvor
det er mye konkurranse. Mélgruppen er spisset mtp budskapet.




Nr 2 : Collage 1 Nr 3: Collage 2 Nr 4: Collage 3
* CPC: 2,12 kr * CPC: 2,19 kr e CPC:2,21kr

Eksponeringer: 19 323 Eksponeringer: 168 364 »  Eksponeringer: 486 665 * Eksponeringer: 269 414
Klikk: 357 Klikk: 2758 » Klikk: 7 986 o Klikk: 4 973
CTR: 1,64 % * CTR:1,64% e CTR:1,85%
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Ta barna med pa hesteventyr i Se mer Se vare beste tips i Telemark! TIPS! Ta barna med pa Hva vil du oppleve med barna i
Telemark Hostferie | Telemark byr pa ba... weekendtur i hest hest?
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VISNINGER & INTERESSE

O’ ©17.09-10.10 2024 // FACEBOOK & INSTAGRAM // ENGAGEMENT// Mal: Trafikk til webside

poe s ; — CPC (kostnad per CIn
Annonsesett » © Resultater » Rekkevidde = Eksponeringe » Lenkeklikk tenkekiikd -  (klikidrekven: *

finr lenkesd

 Bla ring + lilla ring:

* Viser hvilket geografisk omrade som har hatt
hoyest interesse for annonsen, henholdsvis
Oslo, Telemark, Akershus og Vestfold.

* Jo hoyere CTR (klikkfrekvens), jo hayere
interesse. OK interesse, og samsvarer med
andre kampanjer kjert mot familier.

+ Stedene med strek er ikke med i kampanjen.
Fokuset er mer lokalt pa grunn av naerhet til
hestferien. | tillegg er det noen visninger
utenfor instilt geografi grunnet fordel+. Disse
har hey CTR som viser at det er klikk, men kan
ikke inkluderes i vurdering grunnet lavt antall.

» Telemark er ikke ekskludert pa grunn av lavt
budsjett og periode. Vurder dette i fremtidige
kampanjer opp mot budskap og ensket
malgruppe. For eksempel er det her behov for
a fylle «plasser» i hgstferien, men for & trekke
inn «nye reisende» kan strategien justeres mer.

* Red ring:
» Rekkevidde: Flest unike brukere i Oslo,

etterfulgt av Akershus, Telemark og Vestfold.
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VISNINGER & INTERESSE

O' 17.09-10.10 2024 // FACEBOOK & INSTAGRAM // ENGAGEMENT// MAl: Trafikk til webside

& Demografi 5]

Fordeling av alder og kjonn

& Demografi ¥y Plattform

Fordeling av alder og kjonn

3544 4554 35.64 8-

Red ring: Antall eksponeringer fordelt pé alder og kjgnn

Flest eksponeringer til kvinner og en overvekt p& 65+ - til tross
for at vi har stilt alder p& 25-53. Vi ser imidlertid at det ogsa er
mange eksponeringer i alder 35-44. Samlet overstiger
eksponeringene i alder 25-54 de p4 65+. Kan det veere at
beastemedre har vist interesse?

Turkis ring: Resultater fordelt pa alder og kjenn. Resultater i
denne kampanjen refererer til lenkeklikk. Her ser vi
fordelingen pa de som har klikket p& annonsen.

Mange kvinner i alder 65+ har klikket pd annonsen. Samlet er
det flest kvinner 35-64 som har klikket.

Vi merker oss at det er lite visninger pa Instagram, selv om vi
har justert her underveis. Dette er en generell trend og sett pa
kryss av kampanjer den seneste tiden.



* Iphone star for nesten 55% av konverteringene. Konverteringene refererer til klikk.
* Mesteparten har brukt mobil
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Budsjett: 6,851.51 kr

Annonsering pa Meta via Visit Telemark

O 0O

Optimalisert mot «visning av landingsside»
Problem med & fa kampanjen i gang, derfor stoppet og igangsatt ny

Malgruppe:
Oslo, Vestfold og Telemark, Viken, Agder, Trondelag,
Rogaland, Mere og Romsdal, Innlandet. Alder 18-50

med optimalisering «lenkeklikk».

nteresser: Adventure Seekers, Outdoor & Nature

Enthusiasts, Parents & Family-Focused, Travel Enthusiasts,
Women's Lifestyle

C
C

PC: 17,52 kr
TR: 0,36 %

CTR = Klikkfrekvens (click-through-rate). Hvor mange av de som har sett annonsen har
klikket.

CPC= Kost pr klikk

Benchmark= Mediebyraets gj. snitt 2023-24"

Visning av landingsside: 184

Kommentar: Har ikke benchmark p& «visning av landingsside» som
optimalisering pr nd. Endret til «klikk» fordi kampanjen kom veldig tregt i

gang og ikke fungerte optimalt.
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Antall eksponeringer 109 295

Inkluderer flere visninger til samme person

Eksponering = Antall ganger en person i malgruppen har vaert
eksponert for annonsen

Nesten 80% har sett annonsen pa en apple mobil (ios)

Rekkevidde: 46 882 unike
personer

Frekvens: 2,3

Frekvens = Antall visninger pr. person

Lenkeklikk: 391

Klikk pa Visit Telemark profil: 10
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CPC: 3 79 kr vs benchmark pa 5 kr
CTR 4 3 Y vs benchmark pé 1,8%

O 0O

Budsjett: 23 951 kr W
Annonsering pa Meta via Visit Telemark /\f

Optimalisert mot «lenkeklikk»

Malgruppe:

Oslo, Vestfold og Telemark, Viken, Agder, Trondelag,
Rogaland, Mere og Romsdal, Innlandet. Alder 18-50
Interesser: Adventure Seekers, Outdoor & Nature

Enthusiasts, Parents & Family-Focused, Travel Enthusiasts,
Women's Lifestyle

O

~

CTR = Klikkfrekvens (click-through-rate). Hvor mange av de som har sett annonsen har
klikket.

CPC= Kost pr klikk O
Benchmark= Mediebyra-gj. snitt 2023-24"

Kommentar: Mot benchmark har kampanjen oppnadd gode resultater
med béde god CPC og CTR. Vi gnsket & na foreldre som planlegger
aktiviteter for sine barn i hestferien.

Antall eksponeringer 146 999

Inkluderer flere visninger til samme person

* Eksponering = Antall ganger en person i mélgruppen har veert

eksponert for annonsen

* Nesten 80% har sett annonsen péa en apple mobil (ios)

Rekkevidde: 78 132 unike
personer

Frekvens: 1,88

Frekvens = Antall visninger pr. person

Lenkeklikk: ¢ 322

Klikk pa Visit Telemark profil: 369
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25.09-09.10 2024 // V2 SNAPCHAT // ENGAGEMENT// Mal: Trafikk til webside

PAID IMPRESSIONS BY

Age and gender

Female Male

79.6% 116,941 Paid imp * Flest kvinner i alderen 35+ har blitt eksponert for annonsene. Det passer godt med mél og innstillniger for
10§ N ' : feves annonsene. Mélet vart var & n4 foreldre som planlegger hestferien for barna.

* Overraskende hoy andel (80%) bruker apple telefon og er via denne eksponert for annonsen i snapchat-
appen.

20.4%

ANDROID




Landingsside/artikkel:
10 tips til barneaktiviteter pa hesten -
VisitTelemark.no Populeere ba



https://www.visittelemark.no/barneaktiviteter-om-hosten
https://www.visittelemark.no/barneaktiviteter-om-hosten

g o 00O .
!BUDdIiJeH. ’45 000 kr i) Antall eksponeringer 590 214
elkampanje.

« Annonsering p& WEB/lokalaviser via Amedia * Inkluderer flere visninger til samme person
«  3-saks losning (dvs 3 ulike oppset] * Eksponering = Antall ganger en person i mélgruppen har

veert eksponert for annonsen

Malgruppe:
* Fra 35 &r + alD geo (innloggede vil se annonsen). Ekskludert Telemark

*  Omrade 1: Mgre og Romsdal, Vestland, Rogaland (200 000 visninger) g i Rekkevidde' © 67 992 Unike

»  Omréde 2: Agder, Vestfold, Buskerud, @stfold, Akershus, Oslo og
Innlandet (600 000 visninger) pe rsoner

* Omradene hadde ulike sluttdato basert p& nar de hadde hestferie.

%
Y

CTR: 0,68 % vs benchmark pa 0,83 %
» CTR = Klikkfrekvens (click-through-rate). Hvor mange av de O Lenkekhkk 1'01'3“' 4003

som har sett annonsen har klikket.

* Benchmark= Amedia sitt gjennomsnitt 2024

» Kommentar: Noe lavere CTR/klikkfrekvens enn benchmark.
Dette er ofte gjeldene pa tematikker innenfor «familie».




NATIVE ANNONSERING PA AMEDIA-AVISER

lokalaviser// 26.09-09.10 2024 / Mal: Trafikk til landingsside
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Annonserinnhold

\

Besok Telemark med barna i host!
Fra familievennlige vandreruter

til sykling, badepark, historie og
vitenskap. Nyt kvalittstid sammen.

§ WA
Sjekk favorittene!
Se tips til spennende sykkelen
opplevelser med barna

Annonserinnhold

1

TELEMARK

Planlegg en eventyrlig weekend i Telemark!

Ta med barna og opplev
spennende aktiviteter i host

=

Oppdag familievennlige Utforsk hastapne
vandreturer i Telemark museer i Telemark

SR |

1
TELEMARK

Annonserinnhold

- e

Planlegg en minnerik hesttur med barna:
Opplev familievennlige vandreruter,

sykling, badepark, historie,
vitenskap - og mye mer!

Se, | 3

Badeland, klatrepark og Tips! Ta en vandretur
mye spennende: Test ut med alpakkaene
Skien fritidspark

TELEMARK
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NATIVE ANNONSERING PA AMEDIA-AVISER

lokalaviser// 26.09-09.10 2024 / Mal: Trafikk til landingsside

Agder:
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Akershus:
* 80.042 visninger

. likkrate 0,74% 1589 klikk)

* Antall personer nadd 14.207
Buskerud

* 50.010 visninger

o  Klikkrate 0,74% 1368 klikk)
*  Antall personer nadd 6.985

Dsttold

* 80.053 visninger

e Klikkrate 0,63% (505 klikk)
*  Antall personer nadd 12.437

Viken

e~ 80.094 visninger

o Klikkrate 0,65% (517 klikk)

*  Antall personer nadd 20.159

Vestfold

80.002 visninger
Klikkrate 0,56% (452 klikk)
Antall personer nadd 6.494

Agder

45.005 visninger
Klikkrate 0,45% (202 klikk)
Antall personer nadd 3.222

Oslo

45.005 visninger
Klikkrate 0,41% (186 klikk)
Antall personer nédd 5.000




Generelt har kampanjen fungert godt opp mot satte KPl-er, med noe variabel prestasjon p& annonseringsflatene. Generelt har
trendene i lenger tid vist at resultater pd «familierelatert» tematikk kan vaere noe lavere enn andre tematikker, s& dette ber vi ta
heyde for nér vi ser pa resultatene.

Vi ser at CTR i Meta viser at den ligger rett over benchmark, men lavere enn andre tematikker kjert i perioden. Generelt er det
en trend i lengre tid med lavere CTR og heyere kost p& «familierelatert» tematikk. Prestasjonen er ok sett opp mot satte
benchmark og sett opp mot tidligere kampanjer pa tilsvarende tematikk.

P& Snapchat stoppet vi ferste igangsatte annonsering, da denne s& ut til & komme tregt i gang og ikke prestere optimalt. Vi satte
i gang ny kampanje med nytt hovedmal, og denne viser en hoy CTR p& over 4 som er godt over benchmark. Vi hadde her
optimalisert mot «medre» og foreldre, og den heye CTR akkurat her indikerer at vi har truffet malgruppen godt og at det har
veert interesse. Snapchat er annonseringsflaten der malgruppen har vist heyest interesse.

Kampanjen ble forsterket med native-annonsering i lokalaviser via Amedia. Her delte vi det opp geografi med tanke pa at
hestferien er i ulike perioder i de ulike nedslagsfeltene. Totalt sa vi at CTR 18 noe under benchmark, men det har vaert god
synlighet som bygger opp under resten av kampanjen.
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