SLUTTRAPPORT: «KULTUR & MAT» AWARENESS SOMMER 2024

Meta og Youtube, 20.05.24 - 12.06.24
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&, BUDSIETT: 300 000 kr 20.05 - 12.06.2024

3 395 378 636 783

CPM 47,42 kr

+  Overordnet malsetting: Synlighet og merkevarebyggende for Telemark.
» P& awareness brukes hovedsakelig videomateriale
*  Hovedmaél/KPI :

* CPM = Kost pr. 1000 eksponering

» CPT = Kost pr. Thruplay (video pé& 15sek sett i helhet)
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Budsjett: 200 000 ®

3 videoer + 3 collage med video (6 stk totalt) \O

Geo:
Norge: Akershus; Aust-Agder; Buskerud; Hedmark; Hordaland; I l Ill
Mgre og Romsdal; Oppland; Oslo; @stfold; Rogaland; Sogn og

Fjordane; Ser-Trgndelag; Telemark; Vest-Agder; Vestfold. Alder:

Fra 20 ar. Fordel +. Estimert malgruppe 2,2-2,6 mill.

Internstyrt via Visit Telemark pa Visit Telemark sine kanaler.
Resultatmal: Maximer antall ThruPlays (15 sek)

CPT: 0,34 kr vs benchmark p4 1,5 kr

CPT = Kost pr Thruplay (Kostnad pr. full videovisning. 15 sek) ; i

Benchmark= Mediebyraets gjen. snitt

Merk! Store variasjoner i sesong/etterspersel/tilgjengelighet mm
581501 Thruplay-avspillinger (Sett hel video 15 sek) (Merk! Flere
Thruplays enn rekkevidde antyder at folk har sett hele videoen
flereganger. Dette indikerer interesse)

Frekvens: 4,19

* Frekvens = Antall visninger pr. person

Rekkevidde: 307 064
unike personer

Totalt antall visninger
1286 659

* Antall visninger inkluderer flere
visninger til samme person (Eksponering)
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[ E V| ﬁ Yo i collage (+ grafikk)
» Eksponeringer: 256 142

@plays: 187 2D

Wisit Telemark

WISITTELEMARKE.NO

Utforsk Telemark | sommer
Flanl enty

Nr 2: V1_video UTEN grafisk Nr 2: V2_video m collage Nr 3: Video 2_ AW VT Nr 4: Video 3 vennegjeng AW VT

e CPT:0, 34 kr e CPT: 0,34 kr e CPT: 0, 35 kr e CPT: 0, 36 kr
» Eksponeringer: 140 560 » Eksponeringer: 284 307 * Eksponeringer: 34799 * Eksponeringer: 146 627
* Thruplays: 57 526 * Thruplays: 150 874 * Thruplays: 19 342 * Thruplays: 62 614

Visit Telernark Wisit Telemark

vt kulturrelt
gg ditt

* Forskjellen p4 NR 1 og NR 2 er KUN at det er grafisk «kbombe» pa nr 1, som ledd i testing av grafikk pa annonser vs ikke ut i fra dagens algoritmer og brukernes oppmerksomhet.
2.plass er delt mélt etter CPT. Collage med video i topp gir mest interesse av brukerne, mens Meta har vist video 5 mest. Viser tydelig at kombinasjon av ulik materiell er viktig.

Nr 5: Video 1_AW VT
e CPT: 0, 37 kr

@eringer: 42@

* Thruplays: 103 849

Visit Telemark
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TELEMARK
> RESULTATER AWARENESS META BUCKETLIST 2024
O Hvem har sett annonsene?
. &+ Demografi ) Plattform
Annonsesett Iil’(sponerlnger v
Fordeling av alder og kjgnn Resultater -
Kultur & mat_Awareness VT sommer 2024 1286 659 100k
Oslo 173 739
Akershus 117 040
Hordaland 114 666
Rogaland 105951 I Kvinner
43% (251 342) . 56% (324 078) .
@stfold 95732 oo s e 0 * Rekkevidde: (Red sirkel) Unike visninger.
Buskerud 90 895 & Demografi @ Plattform . .
* Resultater: (Bla) Awareness-kampanjer er
More og Romsdal g9 049 [l Fordeling 2V alder og kjenn eenise 7 optimalisert mot synlighet og
merkevarebygging med hovedmal /KPI
Vestfokd 87856 CPT (Cost pr thruplay//videovisning 15
Sor-Trendelag 82891 sek). Annonsene er derfor optimalisert for
thruplay, og «resultat» her henviser til
Telemark 82 805 ) hvem som har sett thruplay (full 15 sek

video). Vi ser at det er interesse i flere
aldersgrupper og begge kjenn, men av
B Kirer dem som har sett thruplay/hel video er

50% (154 524) 49% (149 021)

Kostnad per resultat: kr 0,35 Kostnad per resultat: kr 0,34 del- en overve kf av kvinner.

Hedmark 68 616

Resultater fra 3 annonsesett @ 1286 65




Budsjett: 100.000

* 3 forskjellige video-annonser
* Awareness = synlighet

CPM: 47,42 kr vs benchmark pa 190 kr

» CPM= Kost pr 1000 visning (M&ler kost for synlighet)

* Benchmark er mediebyraets gje. snitt pr. jan 2023 i Norge.
Basert pa endringer i marked, vil det veere at denne endres i
2024.

» Sammenlignet med forrige youtube (Vinter 23/24) med CPM
pé ca 15, er denne dyrere. Den er derimot naermere fjorérets
sommer-annonsering pa youtube (33,84) og ligger i det
sjiktet vi hadde forventet med tanke pa budskap og
malgruppe i denne kampanjen.

]

Totalt antall visninger
2108 719

* Antall visninger inkluderer flere visninger il
samme person
* Sett hel video: 492 768 personer
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TELEMARK Tngagere Mvasker Ovemnaming Mt og drikke

* P& denne awarenesskampanjen linket vi inn til var
«konseptside» p& mat & kultur. Her er det linker videre
til bade inspirasjonsartikler, infosider og produkter
innenfor b&de kultur og mat i fylket.

* Pa denne landingssiden har vi ogsa link til «hva skjer
kalenderen» der arrangementer kan legges inn.

*  www.visittelemark.no/mat-og-kultur



Kampanjen har fokus pa opplevelser innenfor mat og kultur i Telemark.

Meta:
» Leverte godt mot KPl-ene. God synlighet til en god pris, med totalt CPT p& 0,34 kr. Folk fant annonsene interessante.
» 581501 Thruplay-avspillinger, alts& personer som har sett hele videoen pa 15 sekunder. | tillegg interessant at det er flere Thruplays enn
rekkevidde (unike personer som har sett) som antyder at folk har sett hele videoen flere ganger. Dette indikerer god interesse.
» Det er ogsé forskjell p& hvilken annonse som har flest visninger (eksponeringer) og hvilken som har best CPT, noe som viser at det er
viktig med bredde og flere annonser i annonsesettet for & sikre totalt gode resultater.
» | denne kampanjen presterte annonse 1 (Collage med videotopp og grafisk «kbombe» med budskap) best opp mot hovedmaélene i
kampanjen.
» Collager presterer fortsatt godt og kan vaere lurt & ha med videre i miksen
Youtube;
» Ga god synlighet til ok pris. Supplerte god med Meta-annonsering i denne kampanjen, og ogsa her er deg et heyt antall personer son har

sett gjennom hele videoen. (492 768 personer).

Totalt har kampanjen (Meta & Youtube) levert bra med totalt 3 395 378 visninger
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