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Status SoMe 2021

Per 31.august 2021

36% g 30%
/\/ va ’ /\/

Totalt Totalt
> 7,87 mill rekkevidde(+39%) > 3,2 mill rekkevidde

> 1,6 mill engasjement (+40%) » 228k engasjement
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Utfordringer

Vanskeligere a nd gjennom med organisk innhold.
Folk scroller over 90m hver dag og vi har ca 1,5 sek
pa a fa dem til 3 stoppe. Relevant, variert, tidsriktig
og kreativt innhold i riktig format er helt
avgjorende!

Det visuelle har en stor betydning var bransje. Vi er
avhengige av d ha bra materiell. Hva betyr det?

Hva med nyhetsverdi? Hva skjer her og nd? Bilder
/videoer ferskvare. Avhengig av pafyll fra fglgerne
og bransjen

Vi har gatt fra 43 til 114 kontraktspartnere, og
flere skal vi bli. Hvordan skal vi fa alle synlig?
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Hvorfor ikke bare betalt annonsering?

Oppmerksomhet
A ‘Oppmerksomhot
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SoMe mal

Mal: @ke kjennskap og kunnskap om Telemark som
helarsdestinasjon som byr pa rike opplevelser fra kyst
til fjell.

Delmal for 2022
> (ke total rekkevidde og engasjement med 30%
» Facebook 160k antall fglgere ( + 40% gkning)

» Instagram 50k antall fglgere ( 57% @kning)
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TELL ME HOW!..... ...
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Hvordan skal vi na vare mal?

Det vi har gjort til na ligger til grunn for vart
videre arbeid

MAT, NATUR og KULTUR er bzerebjelkene i alt vi
gjor (og Visit Norway sine)

Organisk kommer vi til & ha stgrre fokus pa
engasjement, dialog og kreativitet.

Tydelig kommunikasjon, konsekvens, innhold og
planlegging er helt avgjgrende for at vi skal
lykkes

Awareness

Engagement
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Kommunikasjonsmal

» Inspirere
» Engasjere
» Laere bort
» Inkludere
> Bergre

» Informere
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o Visit Telemarnk

Critte S 4! Vders Desle By bhe laget
ratence hrxtonen 5i Eartro pl

Becbeo Stordalen

Visit Telemark
Vi gleder oss til hostfenen og friske fotturer | feliheimen, g & Her har
vi pluideet ut S insta-vennlige feliturer. JHva er din favont &
@ Vidsyn pd Rauland s @larstenr1202
@ Gygrestolen i Bo g @annebeste?
@ Gluvhowd | Tinn e ©rzemaite
@ Ruw plassen pd Daienam @fjelitur miorsmo
@ M. Se mer

1. Vislt Telernark
Ukens histore

Sestrene Gunne
hadde aldn »

BOR VI SKRIVE PA NORSK
ELLER ENGELSK?

Vian Trimmark
cov i Sam @

P RAGERD Sohmet

Koagea’™ & @ Vi Gewr 1 en skikivoy levmerar paices pd

:f‘ Visit Telemark

Hva siger denne wa? & Sjeik Ut vilre tips! @ 4 (Info | biceteksten)
Se flere srangementer o wwwrl sk noyhva-skier

MORTEN Bare prov deg,
'ABEL sjel%fred turné
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Innholdsstrategi

Innholdet skal vaere arstidsbasert, tematisert og
skal synkroniseres med de betalte kampanjene-
red trad

Daglig relevant innhold (1-3 poster) i form av
bilde, videoer, lenkeinnlegg

For a kunne kommunisere mest mulig effektivt
uten a spamme vare fglgerne skal vi strukturere
innholdet i kategorier og kobler vi flere aktgrer ima X |
<ammen T = ===

Det visuelle er ekstremt viktig for var bransje og
for @ na gjennom er vi ngdt til a produsere godt
innhold

God planlegging er sxerdeles viktig — desto
tidligere vi klarer a fa pa plass innholdskalender 1
desto mer tid far vi til det kreative. TELEMARK



Innholdskategorier

Postkort Historier/
Video/bilde SEO artikler

Konkurranser  Tips til Pakker

Nyheter Kultur Mat

Menneskene  Natur Hva skjer?
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Visit Telemark
Visit Telemark IL sutisertov i isen @30, september 2019 ©
’ 1 ©-27. 3ugust 2019+ @

Endelig hostferie! @ & Her far du 5 tips til familieaktiviteter som vil falle i smak hos bade store og

Derfor bor du ta turen til Rjukan denne helgen! &
‘ ¥ ROpPEN, Tt . traeme pa Hoyt & Lavt Bo i Telemark
yiznce badshie f <yking ph anen til toppen av Gaustatoppen og se 1/6 del av Norge
3 DG anisigeRensn P VEmor  bli med p Vierli Opp- Motbakkelop & R 2 a
# bade og Klatre dagen lang i Skien fr
ke 4 vandretur til Venelifiell, Vridal
8 Hva velger du? 42 Se flere hgst tips v

B Besok pd Ha ervidda nasic
Bestill overnatting pé Rjukan nd

Visit Telemark er sammen med Lena Barth Aarstad.
L Publisert av Alina Olsen @ - 28. september kl. 10:44 - Q@

Hva skjer denne uka? ¢ Sjekk ut vére tips! &3 & (info i bildeteksten)
Se flere arrangementer - www.visittelemark.no/hva-skjer

Visit Telemark
L Publisert av Alina Olsen @ - 28. september kl. 20:25 - @

Pa tid med lite kvalitetstids for deg og din kjeere? Sjekk ut vare tips! ez

VISITTELEMARK.NO

Tips til en romantisk weekend i Telemark -
VisitTelemark.no

o

Visit Telemark

L Publisert av Alina Olsen @ « 29. juni
Liker du & bo i historiske omgivelser? &y Her far du noen tips historiske hoteller:
« Rjukan A
f Dalen
« Nutheim Gj
« Tuddal Hoyfjel
Hvor vil du bo i sommer? &

Se flere hoteller i Telemark 4~ www.visittelemark.no/overnatting/hotell

Visit Telemark er sammen med Te!
16. juli 0 (9]
Telemark har en sterk identitet med rik historie og kulturell arv. Det er ikke

uten grunn at Telemark blir kalt norsk kulturarvs vugge!
Les mer w ark_no/sulten-pa-kultur

markskanalen og 14 andre. ***

" Hjerte for kulturen i Telemark

01:53
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Kanalvalg

Sosiale medier i Norge Q2 2021

You‘!ubt

Andel i befolkningen som bruker daglig*

ﬁ@ao

O

Twitter

11%

instagram

39%

D @

Lmiedln anm

ol schchmagee 18 4 seAmpE om mum har pralh

IPSOS SOME
TRACKER Q2°21

Andel | befolkningen som bruker daglig*

NOEN AV DE ANDRE VI FOLGER MED PA
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TikTok Reoda
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CaAnss  Defulingm LB I+ savhorglg o han Ve Dol
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Kanalstrategi

Prioritering/Fokus

Prioritet 1 - bred fokus
Fokus 1: pa feed, 2: livesending 3: story 4: event,

FACEBOOK Format video, bilder, lenkeinnlegg.(4:5) Mer fokus pa dialog, det kreative
Engasjere seg i relevante fb grupper

Prioritet 2- Clean profil med fokus pa natur, pa stories kan vi veere litt mer lekene
Fokus 1: feed, story, reels, 2: meldinger, 3: guides, 4: IGTV
INSTAGRAM ’ ’ ’ ’ ’
Format bilder/video 4:5, 16:9
Ambassadgrer/Instagram take-overs

Prioritet 4

YOUTUBE Fokus 1: nettside & SEO 2: spillelister
Format: 15 sek, apen (lange videoer)
Teste ut vlogs

Prioritet 5- fokus pa nyheter

TWITTER
Fokus 1: Feed
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Hashtag strategi

1. Stedsspesifikke #

#visitnorway #visittelemark #telemark + en # for din lokale destinasjon

(eks: #visitrjukan #visitrauland #visitkragerg osv)
2.Aktivitetsbaserte #

#vandretelemark #sykkeltelemark #friluftsliv #natur #utno #dnttelemark
3.Sesong & hellidagsbaserte #

#sommertelemark #hosttelemark #vintertelemark #vartelemark
#julitelemark #pasketelemark

4.Kampanije #
#hjertefortelemark #tilbringferieninorge #jatilnorgesferie

5.Bransje #
#reise #travel #reisetips #smakenavtelemark

6.Dyrk din egen #
Lurt &4 ha din egen # og oppmuntre gjestene fil & # deg i bio. Det er en fin
mate a fa fine omtaler og tilgang pa fine bilder du kan reposte (husk
kreditering ).

Eks #gaustatoppen #grovencamping #telemarkskanalen #raulandskisenter
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Malgrupper

AKTIV | NATUR

.L __( 7/ )

"X

KULTUR
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Tone of voice

Gjennom tone of voice formidler vi det Telemark har & by pa med én felles
fortellerstemme.

Stemmen for Telemark skal veere ujalete og personlig, samt reflektere den
overordnede merkevarestrategien som er bygget pa kontraster. Dette gjar vi ved
a snakke personlig (du og dere istedenfor turisten), bruke emoji, vaere folkelig.
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Oppgaver

. Hvordan skal vi fa alle aktgrene synlige?

. Hvordan kan reiselivet bygge oppunder
merkevaren Telemark basert pa hashtag
strategien? Er det flere hastager vi bgr se pa?
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