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Facebook status februar

 Følgere: 134 938

 Likere: 124 218

• I feb har vi en økning mot jan i antall visninger, rekkevidde , 3 
sek visninger og innholds samhandlinger som skyldes først og 
fremst organisk innhold. Både i januar og februar har vi lagt ut 
flere UGC er som har bidratt positivt.

• Mot feb 25 har vi en liten økning på totale visninger (0,9%) 
mens på organiske visninger har + 25,4% . Total rekkevidde har 
også en økning på +25%. På 3 sek videovisninger har vi en 
økning på +9% og på innholdssamhandlinger har vi en økning 
på hele 44% mot samme periode i fjor. Grafen viser at vi har 
ganske jevn organisk synlighet gjennom hele måneden med et 
høydepunkt som er reel om Gaustabanen.

• I feb har vi også kjøpt verifiseringsmerke på Meta.



Visit Telemark mot andre destinasjoner i Norge

235 k 100 60



Innleggene som gjorde 

det best :
 Reel Johan Gaustabanen ( har blitt 

boosta med 1000 kr)

 83 år fra Tungvannssabotasjen

 Reel Johan Telemark Superski

 Ukens historie

 Rauland Spectacular Norway

 Snøborg Spectacukar Norway

 Gausta& Rjukan Spectacular 
Norway

 Sauna tips

 Kulinarisk reise i Telemark

Topp 12 innlegg februar



Reels/Videovisninger februar



Populære innholdsformater i februar

 Reels leverte best på visninger 
og samhandlinger. 



Publikum Visit Telemark



Spectacular Norway -TSS

Antall visninger: 3,2 mill
Likes: 55 281
Kom, delinger og lagringer: 3629



Instagram status februar

I feb har vi en fantastisk økning i  totale visninger på +195, 7%,, i total rekkevidde på 
+ 826% og samhandlinger på + 1100% mot jan. Noe skyldes  bla TSS annonsering men mest er 
grunnet organiske collab /help reels laget av influencere. En reel har gått viralt –gaustabanen 
laget av Explorewithjohan. Tallene på collab med explorewithjohan, mittnorge/mynorway og 
spectacular norway er ikke inkludert. I tillegg har vi fått ca 900 følgere. Vi har også fått 
verifiseringsmerke.

Mot feb 2025 har vi en bra økning på totale visninger +198,7% , på rekkevidde +427,5%, og på 
samhandlinger +%1225%.  Disse talene er uten explorewithjohan sine tall. Reelen med Gausta 
hadde hele 6 mill visninger og i år har vi gjenbrukt den samme reeln bare at visit telemark er 
hovedavsender. Den har 1,1mill visninger og er en av grunnene til den store økningen



Visit Telemark mot andre destinasjoner

7 PLASS PÅ INSTAGRAM BLANT
ANDRE DESTINASJONER



Instagram status februar–visninger



Instagram status februar–samhandlinger



Topp 12 innlegg & reels februar



Publikum Visit Telemark

Beste tidspunkter:
 Man-Tirs-Søn: kl. 18-21



Collabs februar-TSS 25 Lifjell, Vrådal,Haukeli

Antall visninger: 474 500 , Rekkevide:311 584 Likes: 5689, Kom, delinger og lagringer: 725



Collabs februar-TSS 26

Antall visninger: 332 436 , Rekkevide:248 516 Likes: 3416, Kom, delinger og lagringer: 1003



Collabs februar-Spectacular Norway

Antall visninger: 129 377, Rekkevide:93163 Likes: 3959, Kom, delinger og lagringer: 586



TikTok status februar



TikTok status des seere vs følgere



SoMe status Visit Telemark 01-02.2026

1.Visit Oslo
2. Fjord Norway 
3. Visit Northern Norway
4. Visit Bergen
5. Visit Telemark

5 plass i Norge 7 plass i Norge 
1.Visit Oslo
2. Visit Bergen
3. Visit Tromsø
4. Visit Svalbard
5. Visit Northern Norway
6. Fjord Norway 
7. Visit Telemark

134 936 følgere 46 600 følgere

Vekst FB 01-02.26 01-02.25 %endring
Visninger 4,8mill 4,6 mill +4,3%

Rekkevidde 1,28mill 1,29mill -0,4%

Samhandlinger 21400 21000 +1,9%

Vekst IG 01-02.26 01-02.25 %endring

Visninger 2,82mill 1,21mill +133%

Rekkevidde 1,1mill 262k +323,1%

Samhandlinger 81400 14000 +481,4%

(+0,24% mot jan) (1,82% mot jan)

6 plass i Norge 

1. Visit Norway
2. Visit Bergen
3. Visit Oslo 
4. Visit Greater Oslo
5. Visit Sørlandet
6. Visit Telemark

5106 følgere

TikTok 01-02.26 01-02.25 %

Visninger 716 k 60 k +1093%

Rekkevidde 444 k 42 k +957%

Engasjement 46014 2582 +1682%

84128 likes 

Totalt Visninger : 8,3 mill Rekkevidde:2,8mill Samhandlinger:148814, Antall følgere: 186 642

Alder  25-44 årAlder  35-54 år Alder  35-54 år

(+8,9% & +21,8% mot jan)
95,1%

4,9%

Norge Utlandet

79,7%

20,3%

Norge Utlandet

52%

48%

Norge Utlandet

55%                    45%



SoMe status Visit Telemark 01-02.2026 ink collabs

1.Visit Oslo
2. Fjord Norway 
3. Visit Northern Norway
4. Visit Bergen
5. Visit Telemark

5 plass i Norge 7 plass i Norge 
1.Visit Oslo
2. Visit Bergen
3. Visit Tromsø
4. Visit Svalbard
5. Visit Northern Norway
6. Fjord Norway 
7. Visit Telemark

134 936 følgere 46 600 følgere

Vekst FB 01-02.26 01-02.25 %endring
Visninger 8mill 4,6 mill +73,9%

Rekkevidde 1,28mill+? 1,29mill ?

Samhandlinger 80310 21000 +282,4%

Vekst IG 01-02.26 01-02.25 %endring

Visninger 3,7mill 1,21mill +288%

Rekkevidde 1,7mill 262k +584,8%

Samhandlinger 96781 14000 +591,2%

(+0,24% mot jan) (1,82% mot jan)

6 plass i Norge 

1. Visit Norway
2. Visit Bergen
3. Visit Oslo 
4. Visit Greater Oslo
5. Visit Sørlandet
6. Visit Telemark

5106 følgere

TikTok 01-02.26 01-02.25 %

Visninger 716 k 60 k +1093%

Rekkevidde 444 k 42 k +957%

Engasjement 46014 2582 +1682%

84128 likes 

Totalt Visninger : 8,3 mill Rekkevidde:2,8mill Samhandlinger:148814, Antall følgere: 186 642

Alder  25-44 årAlder  35-54 år Alder  35-54 år

(+8,9% & +21,8% mot jan)
95,1%

4,9%

Norge Utlandet

79,7%

20,3%

Norge Utlandet

52%

48%

Norge Utlandet

55%                    45%


	�SoMe statistikk Visit Telemark �Februar 2026
	 Facebook status februar
	Visit Telemark mot andre destinasjoner i Norge
	Topp 12 innlegg februar
	Reels/Videovisninger februar
	Populære innholdsformater i februar
	Publikum Visit Telemark
	Spectacular Norway -TSS
	 Instagram status februar
	Lysbildenummer 10
	 Instagram status februar–visninger
	 Instagram status februar–samhandlinger
	 Topp 12 innlegg & reels februar
	Publikum Visit Telemark
	 Collabs februar-TSS 25 Lifjell, Vrådal,Haukeli
	 Collabs februar-TSS 26
	 Collabs februar-Spectacular Norway
	 TikTok status februar
	 TikTok status des seere vs følgere
	SoMe status Visit Telemark 01-02.2026
	SoMe status Visit Telemark 01-02.2026 ink collabs

