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 Likere: 19 470

 Følgere: 20 174

• Denne måneden har Meta oppdatert i rapporteringen, og vi ser nå tydeligere i skjemaet over med linjene hva som er visninger totalt, hva som er annonsering og hva som er 
organiske innlegg. Merk «toppen» fra organisk midt i måneden. Vi hadde her et innlegg på Facebook med imponerende rekkevidde organisk (ikke betalt)= kjempemoro!  Innlegget 
handlet om badeplasser i Grenland og fikk hele 297 052 visninger, rekkevidde på 221 369 unike facebook-profiler og 410 samhandlinger (likes, lagringer mm). 

• I juni 2024 hadde vi en rekkevidde på 281,1 k, mens vi nå i juni har hatt en rekkevidde på 461k. Dette tilsvarer en oppgang på 64%, noe vi skal være veldig fornøyde med. Vi ser vi 
har en god vekst organisk, men også annonseringen har fungert godt og bidrar til vekst. Vi har også hatt en god vekst på antall følgere denne måneden, og har nå rundet 20k. 
Totale visninger har økt til 1,4 millioner på Facebook mot 1,1 mill forrige måned. Både organisk og betalt (annonsering) på Facebook har prestert godt denne måneden.

Facebookstatus



Visit Grenland mot andre destinasjoner i Norge

• Vi beholder lik plassering på lista.
• Verdt å merke seg: Vi fortsetter den positive trenden med oppgang på likerklikk

på FB-siden. 
• Det er ikke mulig å stille dato i dette displayet, slik at datoer er her 4 juni-1 juli.



De beste innleggene:
 Collage // Badeplasser i Grenland 
 Collage // Sommer i Porsgrunn & 

Skien –tips til barnefamilier
 Collage// Sommertips ved kysten
 3 stk Hva-skjer innlegg på topp 10
 Collage// Øyhopping (Porsgrunn 

+ Brevik, Langesund nevnt)
 Collage // Sommer i Porsgrunn & 

Skien (Voksne, venner, par)
 Collage//Skien// Bakkestranda, 

rottejomfruen
 Karusell// Tips-Pinsehelg og PIT

Topp 10 innlegg juni 2025



Publikum Visit Grenland

• Geografisk tilhørighet følgerne har holder seg i stor grad stabil. 
• Det samme gjelder alder og kjønn.
• Vi har oppgang på antall følgere også denne måneden. Å få nye 

følgere tar tid, og krever kontinuerlig arbeid. Det samme gjelder for 
å utvide det geografiske nedslagsfeltet.

• Vi fortsetter å jobbe med innhold som også interesserer publikum 
utenfor Grenland for å bygge interesse utenfor nærmiljø. Dette 
krever tid og ressurser.



Instagram status 

Vi har en god oppgang på antall visninger på Instagram sammenlignet med mai. Dette kan tilskrives både innlegg som har fungert godt, flere 
samarbeidsinnlegg og annonsering.  Også  her ser vi i rapporten hvordan det fordeles mellom betalt og organisk synlighet. Organisk 
synlighet er stadig utfordrende på Instagram, og krever kontinuerlig jobb.  Vi har imidlertid hatt annonsering som har prestert godt på 
Instagram og dermed også bidrar stort til synlighet denne måneden.

Trenden med at det er utfordrende med vekst og synlighet på Instagram fortsetter, men kontinuerlig arbeid med innholdet og 
samarbeidsinnlegg er positivt. Vi ser at vi i juni har nått ut til mange «Ikke  følgere», noe som er veldig bra.
Merk! Vi har hatt flere samarbeid som har gitt god synlighet, men som ikke gir tall i vår statistikk i Meta. Se mer neste side.



Instagram status 

Merk! Vi har hatt flere samarbeid som har gitt god synlighet, men som ikke gir tall i vår statistikk i Meta. 
Vi får ikke den statistikken med i rekkevidden og visninger, MEN det betyr ikke at den ikke er verdifull. Her får vi mye synlighet og bygger
merkevare.

Visit Telemark (Telemarks-nivå) har i årets kampanjeoppsett flere samarbeid med influencere, der videoer i sosiale medier legges inn som 
samarbeid. Her har influenceren «Worldwithasuitcase» vært i Langesund og Vibekedesign vært i Porsgrunn (Porsgrunn Porselen/Porselensmuseet 
og i Brekkeparken i Skien)

I Visit Telemark sin sommerkampanje er det også produsert en video fra Skien som omhandlet Ibsenbyen og Henrik Ibsen, med skuespiller Lena 
Barth Aarstad. Det er også laget en som handler om øyhopping med Line Victoria Husby. Begge har bidratt med synlighet for Grenland.



Visit Grenland mot andre destinasjoner i Norge

• Vi beholder lik plassering, men fortsetter å få nye følgere.



Instagram status 



Topp innlegg juni 2025

De beste innleggene*:
 Samarbeidsinnlegg m VT: Skien og Ibsen

 Reel: Badesteder Grenland

 Reel: Inspo om opplevelser ved kysten

 Reel: PIT (Teaterfestivalen i Porsgrunn)

 Karusell: Topp tips til pinsehelgen

 Reel: Sommer i Porsgrunn video

 Karusell: Campingguide i Grenland

 Reel: Beats i parken og spis ute (Strøm) 
Skien

 Reel: Tips til barnefamilier (Sommer i 
Porsgrunn & Skien)

 Karusell: Vandretips Siljan

* Sett vekk fra flere samarbeidsinnlegg som tidligere beskrevet der vi ikke får opp rekkevidde i vår statistikk
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