
SoMe statistikk Visit Grenland 
Mars 2025



 Likere: 19 167 

 Følgere: 19 609

• I mars hadde vi kampanjen «Ibsen i mars» for Skien. Vi ser derfor en stor økning på visninger fra annonser denne måneden., særlig fra «ikke-følgere».  En nedgang i visninger til 
følgere og fra organisk. 

• 2 innlegg skilte seg ut med stort antall visninger: 1) Reel om Ibsen (produsert VT) lagt ut 13 mars gir toppen 13-14 mars. Denne gikk samtidig som Ibsen-annonsering (Kampanjen ble 
avsluttet 21 mars). Denne fikk over 27 000 visninger på Facebook. 2) Reel fra Langesund og kyststien. Gikk ikke samtidig som annonsering, så toppen på grafen ser mindre ut. Denne 
fikk likevel et veldig godt antall visninger på 15 400 visninger organisk.

• I mars 2024 hadde vi en rekkevidde på 71 600 mens vi mars 2025 har 116 500. Dette tilsvarer en økning på rekkevidde (unike brukere) på 61,7% mot fjoråret. Må også sees opp mot 
annonsering.

Facebookstatus pr 31 mars 2025



Visit Grenland mot andre destinasjoner i Norge

• Vi beholder lik plassering på lista.
• Verdt å merke seg en positiv trend: En oppgang på +18 på likerklikk i mars 

sammenlignet med februar på -4



De beste innleggene:
 Reel VT-produsert om

Ibsen i Skien
 Reel om Langesund og 

kyststien
 Vakkert bilde (Porsgrunn 

og elven)
 Bilde Porsgrunn (sol)
 Ibsens bursdag kollasje
 Hva skjer innlegg

Topp 10 innlegg februar 2025



Publikum Visit Grenland

• Vi har flest lokale følgere, men også 5% fra Oslo som har holdt seg 
stabilt fra forrige måned (0,2% opp). 



Instagram status pr 31 mars 2025

Mars har vært en krevende måned for mange på Instagram på grunn av betydelige endringer i Meta sine algoritmer. Originalt 
og «nytt innhold» blir prioritert, mens «repostet» eller «ikke originalt» (eller de har laget selv tidligere) blir lavere prioritert. Dette 
stiller mer krav til innholdet som deles + tid som benyttes til å produsere materiell, men det gir på sikt muligheter til å ny bredere 
ut om man kan prioritere tiden til produksjon.

Vi har hatt en god økning på synlighet og engasjement på Instagram i mars. Annonsering har bidratt godt inn her. I tillegg skal 
det nevnes at vi har hatt flere innlegg som har bidratt positivt og flere samarbeid. Innholdssamhandlinger har økt med 60%.



Visit Grenland mot andre destinasjoner i Norge

• Vi beholder lik plassering, noen flere nye følgere enn forrige måned.



Instagram status 



Topp innlegg mars 2025

De beste innleggene:

 Samarbeidsinnlegg m VT: Reel 
Restaurant Gamla i Skien

 Samarbeidsinnlegg m VT: Karusell
Ibsen

 Reel Damp sauna Porsgrunn +
nordlys

 Reel om Ibsen. Flere lagt til-
samarbeid

 Karusell med video: Langesund og 
kyststien

 Karusell med video: Skien og 
bakkestranda

 Vakkert bilde: Porsgrunn statue 
Amfitrite
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