


1. Den offentlige samtalen både reflekterer og 
påvirker individers holdninger og handlinger. 

2. Større deler av den offentlige samtalen 
foregår på internett. 

3. Ordvalg, begrepsbruk og formuleringer gir en 
sterk indikasjon på holdninger og 
forventninger til saker, trender eller 
organisasjoner. 

Den offentlige 
samtalen

Nordmenns 
holdninger



3

160 millioner 

websider globalt

Sentimentanalyse på 

setningsnivå

Prognosemodell 

basert på språk
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• Alle søk er gjort på stikkordet «Telemark»
• For å sikre at data som tas med er relevante krever vi at artiklene som inngår som grunnlag for analysene 

inneholder noen reiselivsrelaterte nøkkelord: reiseliv, turist/turisme, destinasjon, reise til. 
• Alle analyser er gjort fra 2010 til 2018. Datasettet fra 2018 er naturlig nok ikke komplett. Derfor må disse 

behandles med noe større forsiktighet
• Alle analyser gjøres på setningsnivå: Det er ord og begreper knyttet til Telemark i artikler som inneholder 

reiselivsrelaterte ord som tas med
• Måleenhetene (f.eks positiv omtale) består av et sett med begreper som ofte brukes når nordmenn snakker 

positivt om en sak/trend/organisasjon/destinasjon



Hva sier stordata om 
Telemark som 

reiselivsdestinasjon
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